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ТЕМАТИКА ТЮРКОЛОГИИ В СМИ: КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ1 

 

Аннотация: определена актуальность исследования проблематики алтаистики 

и тюркологии в медиапространстве Большого Алтая, дана количественная оценка 

основных параметров медиапространства Большого Алтая, составлен рейтинг 

инфоповодов, характеризующих ключевые проблемы исследуемой проблематики. 

Ключевые слова: медиапространство, алтайстика, тюркология, массовые 

коммуникации, средства массовой информации. 
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TOPICS OF TURKOLOGY IN THE MEDIA: QUANTITATIVE CHARACTERISTICS 

 

Abstract: the relevance of the study of the problems of Altaistics and Turkology in the 

media space of the Greater Altai is determined, a quantitative assessment of the main 

parameters of the media space of the Greater Altai is given, a rating of information guides 

describing the key problems of the studied problems is compiled.  

Keywords: media space, Altaistics, Turkology, mass communications, mass media. 

 

Алтайский государственный университет продолжает реализацию 

исследовательского проекта «Тюрко-монгольский мир Большого Алтая: единство и 

многообразие в истории и современности», в рамках которого в исторической 

                                                           
1 Исследование реализовано в рамках проекта «Тюрко-монгольский мир Большого Алтая: единство и 

многообразие в истории и современности» по государственному заданию Министерства науки и высшего 

образования РФ (реестровый номер – 748715Ф.99.1.ББ97АА00002). 
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ретроспективе анализируется как богатейшее историко-культурное наследие 

тюркских народов, так и современное состояние этносов и социумов. 

Методологические аспекты исследования медиапространства стран Центральной 

Азии и Большого Алтая охарактеризованы нами ранее2. Программа эмпирического 

исследования включает постановку таких основных задач, как: 

• Определение количества сообщений по тематике «тюркология», 

«тюркский мир» в медиапространстве Большого Алтая. 

• Выявление количества инфоповодов по тематике тюркологии и 

тюркского мира. 

• Составление рейтинга инфоповодов по тематике тюркологии и 

тюркского мира по количеству сообщений, заметности, охвату аудитории, 

включенности аудитории в обсуждение публикации. 

• Выявление объектов, определяющих количество и характер 

присутствия тематики тюркологии в медиаполе. 

• Определение рейтинга объектов по количеству сообщений, 

присутствию в главной роли, медиаиндексу, характеру упоминаний 

(позитив\негатив). 

• Оценка охвата аудитории; 

• Оценка статуса, категории, влиятельности источника публикации. 

• Оценка активности авторов публикаций. 

Аналитические материалы, характеризующие структуру и основные 

характеристики медиапространства Большого Алтая в контексте проблематики 

алтаистики и тюркологии, получены при помощи сервиса «Медиалогия» 

(автоматической системы мониторинга и анализа СМИ). Обработано более 500 тыс. 

сообщений СМИ по ключевым запросам: «тюркология», «тюрский мир» за период: 

01.01.2021 – 30.11.2021.  

В соответствии с поставленными в программе исследования задачами, 

получены следующие результаты, характеризующие медиапространство Большого 

Алтая: 

1. Общее количество публикаций. В период с 01.01.2021 по 30.11 .2021 по 

тематике «тюркология или тюркский мир» общее количество сообщений составило 

13457, из них:  

• оригинальных сообщений – 5883 (43.7%);  

• перепечаток (перепечатки – похожие сообщения, совпадающие с 

оригинальной статьёй на 75% и более, свидетельствуют об интересе других СМИ к 

теме) – 7574 (56.3%). 

Динамика выхода сообщений носит «рваный» характер и обусловлена 

значимостью информационных поводов. 

2. Информационные поводы.  
Самыми заметными инфоповодами медиапространства в контексте 

«тюркология», «тюркский мир» за отчетный период стали события, отраженные в 

публикациях: 

 
 
 

                                                           
2 Алла Ковалева, Гульмира Джунушалиева Отражение проблематики алтаистики и тюркологии в медиапространстве 

Большого Алтая // Terra scimus : сборник статей по итогам Транснациональной аналитической сессии «Алтай Медиа Форум: 

Алтайский медиабарометр» (7-8 апреля 2021, Барнаул) в рамках продолжения проведения «Перекрёстных годов России и 

Киргизии» (7-8 апреля 2021, Барнаул) / под ред. Н.В. Халиной. – Барнаул : Изд-во Алт. ун-та, 2021. – С.52-55. 
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Таблица 1. Рейтинг заметности событий 
 
Событие Зам

етность 

события 

 

Кол

ичество 

сообщений 

Охва

т (из 

открытых 

источников

) 

Анкара готовит "ядерную опцию" для войны в 

непризнанных республиках 
83,69 416 86,5 млн 

Эрдоган заигрался в карты. Турция 

претендует на Кубань и Якутию? 
73,76 351 80,0 млн 

В МИД подвели итоги неформального 

саммита ССТГ 

58,63 278 17,3 млн 

Тюркский совет переименовали в 

Организацию тюркских государств 
49,93 479 26,0 млн 

Президент принял участие в саммите 

Организации экономического 

сотрудничества: 04 марта 2021, 20:24 - 

новости на Tengrinews.kz 

19,62 39 3,1 млн 

Нурлан Нигматулин обозначил приоритеты 

взаимодействия парламентариев ТюркПА 
18,7 64 2,1 млн 

Опасные мифы "Турана" 16,88 119 5,9 млн 

ТУРКИ СМОТРЯТ НА СЕВЕР 16,31 107 45,6 млн 

В последние годы тюркские государства 

преодолевают новые рубежи - Шахрат 

Нурышев 

15,75 26 2,0 млн 

НАГОРНЫЙ КАРАБАХ: ГОД БЕЗ ВОЙНЫ 14,14 45 15,9 млн 

Город Шуша предложили объявить культурной 

столицей тюркского мира 
13,42 79 56,4 млн 

Казахстан и Венгрия намерены 

переориентировать рынки сбыта 
12,16 31 2,3 млн 

Возрождение Туркестана: Нурсултан 

Назарбаев предрек городу быстрый рост 

населения 

11,31 32 1,8 млн 

Назарбаев об Азербайджане: Очень дорожим 

дружбой 29 сентября 2021, 16:57 
10,75 47 3,0 млн 

Неофициальный саммит тюркоязычных стран 

пройдет 31 марта в Казахстане 
10,34 60 10,8 млн 

Президент Токаев принял главу Великого 

национального собрания Турции 27 сентября 

10,03 42 10,8 млн 



30 

2021, 14:44 

Месси определился со своим новым клубом 9,66 35 4,6 млн 

Нурбол Турашбеков назначен акимом 

Туркестана: 10 июня 2021, 17:33 - новости на 

Tengrinews.kz 

9,63 28 5,4 млн 

Ничего личного: что Турция намерена 

сделать с Россией 
9,2 60 11,1 млн 

Почему предложение Эрдогана "помирить 

Украину с Россией" будет отвергнуто 
8,98 29 6,9 млн 

 

Таким образом, информационная повестка медиапространства по проблематике 

тюркологии определяется различными аспектами взаимодействия стран тюркского 

мира.  

 

3. Объекты, их параметры. 

Ключевыми объектами медиапространства по исследуемой тематике за 

период с 1 января 2021 по 30 ноября 2021 года являются: Турция, Азербайджан, 

Российская Федерация, Казахстан, Кыргызстан, Узбекистан.  

 

• Объект «Турция» упоминается в 8088 сообщениях из 13457, из них 

присутствует в главной роли в 4563 сообщениях. Суммарный медиаиндекс 

сообщений составляет 39230,9 пунктов, охват аудитории – 366,9 млн.чел. 

Негативный характер по данному объекту носят 987 сообщений, позитивный 

– 1310. 

• Объект «Азербайджан» упоминается в 6519 сообщениях из 13457, из них 

присутствует в главной роли в 2553 сообщениях. Суммарный медиаиндекс 

сообщений составляет 20068 пунктов, охват аудитории – 278 млн.чел. 

Негативный характер по данному объекту носят 1135 сообщений, позитивный 

– 789. 

• Объект «Российская Федерация» упоминается в 6155 сообщениях из 13457, из 

них присутствует в главной роли в 2337 сообщениях. Суммарный медиаиндекс 

сообщений составляет 34855 пунктов, охват аудитории – 336,2 млн.чел. 

Негативный характер по данному объекту носят 757 сообщений, позитивный 

– 355. 

• Объект «Казахстан» упоминается в 6044 сообщениях из 13457, из них 

присутствует в главной роли в 2172 сообщениях. Суммарный медиаиндекс 

сообщений составляет 48838,8, охват аудитории – 293,6 млн.чел. Негативный 

характер по данному объекту носят 146 сообщений, позитивный – 620. 

• Объект «Кыргызстан» упоминается в 4169 сообщениях из 13457, из них 

присутствует в главной роли в 1041 сообщениях. Суммарный медиаиндекс 

сообщений составляет 16163,2 пунктов, охват аудитории – 216,5. Негативный 

характер по данному объекту носят 102 сообщений, позитивный – 238. 

• Объект «Узбекистан» упоминается в 4161 сообщениях из 13457, из них 

присутствует в главной роли в 831 сообщениях. Суммарный медиаиндекс сообщений 

составляет 18357,9 пунктов, охват аудитории – 238 млн.чел. Негативный характер по 

данному объекту носят 62 сообщений, позитивный – 312. 
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Таким образом, по количеству упоминаний в сообщениях объект «Турция» 

является безусловным лидером, далее следуют объекты «Азербайджан» и 

«Российская Федерация». Однако, объект «Казахстан» среди других объектов имеет 

наиболее высокий медиаиндекс и более ярко и позитивно представлен в СМИ. 

 

4. Наиболее активные СМИ по количеству сообщений. Наиболее активными СМИ 

по количеству сообщений являются:  

• Seldon.News (news.myseldon.com, Интернет-агентство федерального 

уровня, г. Москва) - 279 сообщений;  

• ИА Kazinform (inform.kz, Информагентство зарубежного уровна, г. Нур-

Султан) – 276 сообщений;  

• News-Life (news-life.pro, Интернет-агентство федерального уровня, г. 

Москва)- 295 сообщений;  

• Haberler (ru.haberler.com Интернет-агентство зарубежного уровня, г. 

Стамбул) – 128 сообщений;  

• Алтайский государственный университет (asu.ru, интернет-сайт 

регионального уровня, г. Барнаул) – 104 сообщения. 

5. Наиболее влиятельные СМИ по МедиаИндексу.Наиболее влиятельными СМИ по 

МедиаИндексу за отчетный период стал: 

• ресурс ИА Kazinform (inform.kz, Информагентство зарубежного уровна, г. 

Нур-Султан) – 390,2 пункта;  

• ресурс Тengrinews.kz (Информагентство зарубежного уровна, г. Алматы) - 

69,9 пункта. 

6. СМИ по уровням, по категориям, отраслям, рубрикам, жанрам.  

СМИ по уровням: наибольшее количество сообщений по тематике 

«тюркология», «тюркский мир» размещают СМИ зарубежного уровня (7269 

сообщений), затем – федерального (3948 сообщений) и регионального (2213 

сообщений). 

СМИ по категориям: наибольшее количество сообщений по тематике 

«тюркология», «тюркский мир» размещают такие категории СМИ, как: Интернет-

СМИ (11398 сообщений), затем информагентства (1594 сообщения) и газеты (408 

сообщений). 

Отрасль СМИ: наибольшее количество сообщений по тематике «тюркология», 

«тюркский мир» размещают СМИ отрасли «Бизнес и общество» (7288 сообщений), 

затем «Новостные агрегаторы» (2814), «Другое» (1262) и «Власть» (368). 

СМИ по жанрам: наибольшее количество сообщений по тематике 

«тюркология», «тюркский мир» представлено в жанре «Новости» (7794), затем - 

«Аналитика» (4146) и «Прочее» (1252). 

СМИ по рубрикам: наибольшее количество сообщений по тематике 

«тюркология», «тюркский мир» размещаются в рубриках «Власть» (8069), 

«Международные отношения» (4915), «За рубежом» (2334), «Прочее» (2228), «Наука и 

образование» (1765). 

7. СМИ по регионам, странам. 

Наибольшее количество сообщений по тематике тюркологии публикуются в 

таких регионах России, как (в порядке убывания) Москва (4110 сообщений), 

Республика Татарстан (329), Алтайский край (274), Республика Алтай (186), 

Республика Хакасия (109). 
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Из стран СНГ наибольшее количество статей публикуют (в порядке убывания): 

Россия (6161), Казахстан (2614), Азербайджан (2200), Кыргызстан (678), Украина 

(474), Армения (417), Узбекистан (280). 

Наибольшее количество сообщений по тематике тюркологии публикуются в 

таких странах мира, как Турция (293), Грузия (32) и США (23). 

8. СМИ по авторам. Наиболее активные авторы, пишущие по тематике: Красная Иа 

(ИА Красная весна (rossaprimavera.ru) -71 сообщение; Admin Новости регионов 

России (newsregions.ru) - 68 сообщений; Гасымов Рустам Новая эпоха (yenicag.ru) 

60 сообщений. 

Выводы: 

1. Объекты. Ключевыми объектами в публикациях различных СМИ 

контекста «тюркология», «тюркский мир» за исследуемый период являются: Турция, 

Азербайджан, Российская Федерация, Казахстан. Именно эти страны находятся в 

фокусе внимания публикаций СМИ, в большей части публикаций им отводится 

главная роль. 

2. События, составляющие информационную повестку 

медиапространства контекста «тюркология», «тюркский мир». В целом, 

аналитические и информационные сообщения, связанные с освещением 

политических и экономических аспектов взаимодействия государств тюркского 

мира достаточно широко представлены, имеют большой охват аудитории. 

• Самым заметным и обсуждаемым инфоповодом стала публикация Life.ru, 

Москва, 22 ноября 2021: «Анкара готовит "ядерную опцию" для войны в 

непризнанных республиках, в которой политолог Дмитрий Родионов 

рассуждает о том, что «Турция не просто накачивает Украину оружием, но и 

готовит запасной план участия в конфликте в Донбассе, если ей не удастся 

выдавить Россию из Ливии и Сирии». Он отмечает, что «Москва является 

главным конкурентом Анкары в борьбе за влияние в Центральной Азии, всеми 

силами не пуская её в этот регион» и «Тут невольно вспоминается ставшая 

знаменитой карта тюркского мира, подаренная недавно Эрдогану его 

идеологическим соратником - пантюркистом Девлетом Бахчели». 

• Наиболее заметными событиями-инфоповодами стали мероприятия, 

связанные с проведением в марте 2021 года неформального саммита стран 

содружества тюркских государств; переименованием Тюркского совета в 

Организацию тюркских государств. 

• Публикации, связанные с научными исследованиями и международным 

сотрудничеством в сфере науки и образования, имеют более низкий уровень 

заметности. Вместе с тем, отметим информационную активность Алтайского 

государственного университета, публикации которого приобретают нарастающее 

количество, заметность и охват аудитории. 

3. Активность СМИ.Наиболее активными СМИ по количеству сообщений 

являются: Seldon.News (news.myseldon.com, Интернет-агентство федерального 

уровня, г. Москва); ИА Kazinform (inform.kz, Информагентство зарубежного уровна, г. 

Нур-Султан); News-Life (news-life.pro, Интернет-агентство федерального уровня, г. 

Москва); Haberler (ru.haberler.com Интернет-агентство зарубежного уровня, г. 

Стамбул); Алтайский государственный университет (asu.ru, интернет-сайт 

регионального уровня, г. Барнаул). 

4. Влиятельность СМИ. Стабильно высокое значение медиаиндекса на 

протяжении исследуемого периода демонстрируют информагентства зарубежного 

уровня ИА Kazinform Тengrinews.kz (Казахстан). Влиятельность других СМИ не имеет 
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стабильно выраженного характера и определяется медиандексом конкретной 

публикации. 

5. Характеристика СМИ по уровням, по категориям, отраслям, рубрикам, 

жанрам: наибольшее количество публикаций осуществляют зарубежные интернет-

издания, размещаются в рубрике «Власть», в жанре «Новости» отрасли СМИ «Бизнес 

и общество».  

6. География выхода публикаций по тематике тюркологии и тюркского 

мира представлена следующим образом:  

• в регионах России наибольшее количество выходит в таких регионах, 

как (в порядке убывания): Москва, Республика Татарстан, Алтайский край, 

Республика Алтай, Республика Хакасия; 

• в странах СНГ наибольшее количество публикаций имеют Россия, 

Казахстан, Азербайджан; 

• в странах мира, публикующих абсолютным лидером по количеству 

публикаций является Турция. 

7. Активность авторов: к числу авторов, пишущих наибольшее количество 

публикаций по тематики тюркологии и тюркского мира и оказывающих наибольшее 

влияние на аудиторию относятся представители ИА Красная весна (автор – Красная 

Иа), информагентства «Новости регионов России» (автор – Admin) и 

информагентства «Новая Эпоха» (автор – Гасымов Рустам). 

Таким образом, полученные аналитические данные характеризуют основные 

медиатренды освещения проблематики тюркологии и тюркского мира в СМИ стран 

Центральной Азии и Большого Алтая.  

  


